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Disseminando a Cultura de
Prevencao de Perdas
dentro das Empresas
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Cenario:

* Falta de objetivo;
* Baixa qualidade profissional;

 Falta de treinamento;

e Baixa produtividade;

* Pessoas ndo comprometidas.
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Na sua empresa os colaboradores Ve
tem conhecimento...

1. Do impacto das perdas nos negocios?
2. Do seu papel para a reducao das perdas?

3. Que se a empresa crescer, ele também vai crescer?
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Pilares da prevenc¢ao de perdas

Restdo — Pessoas
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Como disseminar a cultura de prevencao de perdas

Ot

na sua empresa?

Envolvendo as pessoas...
Quebrando paradigmas...
Conscientizando os colaboradores...
Incentivando acdes positivas...

...criacao de Campanha de
Prevencao de Perdas em
sua empresal
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Campanha de Prevencao de Perdas

Criar

identidade
Visual
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supermercados

»Slogan

> Personagem
Mote da Campanha

personagem



1 FORUM ABRAS DE

| PREVENCAO DE PERDAS abragg‘])};_Z
Campanha de Prevencao de Perdas |
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m) identidade Comunicacdo
\JIE]
» E-mail personagem

»Slogan »Comunicagao no
»Personagem ponto de venda

> Intranet el T —
» Caixa de Sugestoes @ oo
» Folheteria Banner

SUpermercados

REDUZINDO ¢ p |
ESPERDIC)
ACERTANDO Np QUALIDADIcE)!,

Si
ga Corretamente os Procedimentos (POP)

Saiba quais sap Suas metas

-/ Evite o desperdicio

. Seja Cuidadoso com as Mmercadorias

Ma a
ntenha sya Secao limpa e Organizada

Cuide do Patriménio g empresa

Sej a
Ja ético, nao Permita irregularidades

Nao deguste mercadorias

O furto ¢ crime

Texto Basico
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Para... personagem @supermercado.com.br
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Assunto: prevencao de Pardas
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Campanha de Prevencao de Perdas
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Workshops » E-mail personagem > Café da manha de
»Comunicag¢ao no langamento da
ponto de venda Campanha

» Intranet » Kit Boas-Vindas

» Caixa de Sugestoes > Workshops

> Folheteria
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W\Vivo

Kit Boas-
vindas
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Campanha de Prevencao de Perdas
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identidade ¢
Visual _
» E-mail personagem > Café da manhi de
>Slogan »Comunicagdo no lancamento da
> Personagem ponto de venda Campanha
» Intranet » Kit Boas-Vindas
» Caixa de Sugestoes > Workshops

) > Folheteria

Camp. de
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» Objetivos
» Metas
» Recompensas
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Campanha de Prevencao de Perdas
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Area reservada para Prevencdo de Perdas

A pesquea Retal Trend 2012, es-
tudo da consultoria inglesa The Future
Laboratory revelou que em relagso &s
marcas do
mercado o

consumi-

uma pre-
ocupaglo
cada  ver
maior com 3 interativida-
de, transparéncia e sof-
dez. De acordo com o es-
tudo, esses clientes estSo
cada vez mois exigentes e
sintorizados nas questOes
de resporsabiidade socal
€ sustentabiidade.

Uma das tendinoas

De olho nas férias.
Confira as dicas pera passeios.

detectadas ¢ a preferéncia por produ- opgoes
tos ou lojas ligados a0 “rubamizm™ de esco-
- COmPOrtamento que prooura tra- 7 tha pora
zer as cotas boas da wda do campo ) o pontos de
para a metrpole. € o caso de pro- 'J wvenda Segundo a

pesquisa, O consumi-
dor estd buscando uma
vida com menos estresse
e estimulos, e por isio
procura a supercon-
veriénco.  Muitas
pessoas estdo peefe-
nindo ndo ¥ mas 20 super
mercado, mes & lojnha de
baimo, semn ter de enfrentar
© tréraito, Os consumidores
também disseram que valo-
fizam o bom atendimento,
boas relagtes e a qualidade
dos produtas,

dutos orginicos e artesanas, em-
balagens mais imples e menos

Jornal Interno

=4

agenda cultural a

Curtir o5 pontos turisticos e atraces cultursis da cidade & 3 melhor opcéo para quem
o vai sair de 550 Paulo nestas férias. Veja algumas indicagdes:

Museus
MASE Museu do Ipiranga, Museu da Lingua Portuguesa, Museu do. Futebol
Pinacotaca do Estado, Musau da Imagem & do Som:

Centros Culturats
Centro Cuftural S0 Paulo, Irau Cul
Amer Centro Cultural d:

al, Centro Cultural Banco do Brasil, Memorial da

Parques
birapuera, V

6 semeando talentos

inda 3o decidiu o que fazer nesta

et/ viaje.com.br
http:iwww.guiadepralas.com.br/
http:/www.albergues.com.bi
http://www.catracallvre.com.br

ttp://www sescsp.org.br/sese!

hrtp://www brasilescola. com/ferias/colonia-ferias. hm
hrtp:/iwww.abae.org.be/

Divulgacao
resultados

»Transparéncia
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Area reservada
para Prevengao de
Perdas
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) Criar . &
identidade omuhnicagao )
\IE]

» E-mail personagem > Café da manhi de
>Slogan »Comunicagdo no lancamento da
>Personagem ponto de venda Campanha

> Intranet »Kit Boas-Vindas

» Caixa de Sugestoes > Workshops

> Folheteria

Camp. de Apuragao Divulgacao
Incentivo resultados resultados
» Objetivos » Transparéncia
> Metas
» Recompensas

»>reconhecimento
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Obrigado!

Carlos Eduardo Santos

Diretor de Marketing, Solucdes e
Store Performance

Plastrom Sensormatic.
cesantos@sensorbrasil.com.br
(11) 9 89376752

RTC Consultoria
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