


Disseminando a Cultura de 
Prevenção de Perdas 
 dentro das Empresas 



Cenário: 

• Falta de objetivo; 

• Baixa qualidade  profissional; 

• Falta de  treinamento;  

• Baixa produtividade; 

• Pessoas não comprometidas. 

 

 

 



Na sua empresa os colaboradores  
tem conhecimento... 

1. Do impacto das perdas nos negócios?  

2. Do  seu papel para a redução das perdas? 

3. Que se a empresa crescer, ele também vai crescer? 

 

 

 

 

 

 



Pilares da prevenção de perdas 

Pessoas 

Contratação

Gestão

Desligamento

Controle 

Informações  

Gerenciais

Indicadores

Relatórios de 

Exceção

Auditoria 

Remota 

e Presencial

Processos 

Quebras

Furtos e 

Roubos

Falhas  

Operacionais 
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Como  disseminar  a cultura de prevenção de perdas 
na sua empresa? 

• Envolvendo as pessoas... 

• Quebrando paradigmas... 

• Conscientizando os colaboradores... 

• Incentivando ações positivas... 

 

 

     

...criação de Campanha de 
Prevenção de Perdas em 

sua empresa!  



Campanha de Prevenção de Perdas  

1 
Plano  Criar 
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Visual  
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Mote da Campanha 

personagem 
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Banner 
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4 
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Área reservada 

para Prevenção de 
Perdas 

Papel para bandeja 

Jornal Interno 
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Obrigado! 
Carlos Eduardo Santos 
Diretor de Marketing, Soluções e 
Store Performance 
 Plastrom Sensormatic. 
cesantos@sensorbrasil.com.br 
(11) 9 89376752 

Agradecimento especial : 

 RTC Consultoria 
Desenvolvimento da 

Campanha “Olho Vivo” 
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